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Trend Insights Quarterly

to raport trendow z autorskimi
whnioskami, podsumowujacy kwartalny
monitoring kluczowych zmian.

To narzedzie do strategicznego
planowania | podejmowania decyzji

W oparciu o rzetelne zroédta danych.



Jak pozyskujemy
dane do raportow?

Dane prezentowane w Trend Insights Quarterly to wynik analizy
text miningowe] polegajacej na przetwarzaniu, interpretacji

i wyodrebnianiu konkretnych informacji badz wzorcéw z duzych
zbiorow tekstu.

W analizach wykorzystujemy zgromadzone przez nas bazy danych
sktadajace sie miedzy innymi z baz patentowych, danych
mediowych, artykutow naukowych, wpiséw w mediach
spotecznosciowych i regulacji prawnych. Analizujemy dane

w wielu jezykach (polskim, angielskim, hiszpanskim, portugalskim,
koreanskim, chinskim, japonskim etc.). Dzieki czemu trendy
analizowane sa zarowno na poziomie lokalnym, jak i globalnym.
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Dzieki autorsko opracowanym
narzedziom do wyodrebniania

| iInterpretacji danych, mozemy
przeksztatcic je w wartosciowa
wiedze biznesowg, dostosowang
do potrzeb roznych branz.



TREND
MOMENTUM
INDEX (TMI™)

Trend Momentum Index (TMI™), to autorski, opracowany
przez infuture.institute wskaznik do oceny istotnosci trendow.

TMI™ obliczany jest dynamicznie na podstawie wielu danych,

w tym dotyczacych m.in. wprowadzanych regulacji prawnych, badan
naukowych, zgtaszanych patentdw, wptywu na cele zréwnowazonego
rozwaoju, inwestycji czy wartosci poszczegolnych rynkéow. Uwzglednia
dane pozyskiwane takimi metodami, jak m.in. text mining, badania
delfickie, pogtebione wywiady jakosciowe.

Wykorzystuje uczenie sie maszynowe | osiggniecia w obszarze
sztucznej inteligencji, dzieki czemu analizuje duze ilosci danych
w wielu jezykach (polskim, angielskim, hiszpanskim, chinskim,
portugalskim, koreanskim, japonskim etc.).

TMI™ ocenia trendy

w dwoch wymiarach
w skall od 1 do 100:

HYPE: popularnosc trendu

Okresla jak duza popularnosc mediows
i/lub inwestycyjna ma dany trend, ale nie
Zawsze musi by¢ ona adekwatna do
rzeczywistego wphywu trendu na obecnym
etapie jego dojrzatosci.

IMPACT: wptyw trendu

Okresla jak znaczacy | dtugoterminowy jest
wptyw danego trendu na funkcjonowanie
organizacji / spoteczenstwa [/ gospodarki /
Zrownowazonego roZwojul.
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TOP10
TRENDOW

trendy, o ktdérych najwiece]
sie mowl w Twojej kategorii

10 trendow, ktore wg wskaznika TMI, osiagnety

w tym kwartale najwyzszy hype, czyll najwiekszg
popularnosé¢ mediowa. Monitoruj, czy jestes na
biezaco z trendami, o ktérych mowi Twoja kategoria,
koryguj strategie | podejmuj swiadome decyzje.
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TOP 10 trendow - trendy, o ktérych najwigce] sie mowi w Twojej kategoril

Trend Momentum Index:

Dlaczego ten trend jest istotny
dla Twojej branzy?

SPIS TRESC|

=L

przewlekle ch

IMPACT: 66 /100 HYPE: 46 /100

» Wymusza na organizacjach z Twojej kategorii rozwoj
produktow i ustug skupionych na dtugotrwatym
zarzadzaniu zdrowiem i leczeniu choréb przewlektych.

» Wptywa na popyt na nowe terapie oraz suplementy
diety.
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TOP 10 trendow - trendy, o ktorych najwiece] sie mowi w Twoje] kategorii
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Trend Momentum Index:

Dlaczego ten trend jest istotny
dla Twojej branzy?

SPIS TRESCI



TOP 10 trenddw - trendy, o ktaryeh najwiece] sie maowiw Twoje] kalegori
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Trend Momentum Index:

Dlaczego ten trend jest istotny
dla Twojg] branzy?

SPIS TRESCI
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TOP 10 TRENDOW - trendy, o ktorych najwiecej sie mowi w Twojej kategoril

Trend Momentum Index;

Dlaczego ten trend jest istotny
dla Twojej branzy?

SPIS TRESC]

Konfrontacje
geopolityczne

IMPACT: 61 /100 HYPE: 81/100
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TOP 10 trendow - trendy, o ktarych najwiece] sie mowi w Twoje] kategoril

Trend Momentum Index:

Dlaczego ten trend jest istotny
dla Twojej branzy?

SPIS TRESC|
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INSIGHTY

case studies Implementacji
trendow w Twojej kategorii

Pobudz innowacy|ne myslenie | kreatywnosc.
CzZerp inspiracje z praktycznych przykiaddow
implementacji trendow.
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Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje? Research & Development / Komunikacja Research & Development / Komunikacja

» Artykut » Badanie

Zrodio:
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Starzejace sie spoteczenstwo

Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje? Research & Development / Komunikacja Research & Development / Komunikacja

Napinajgce serum antygrawitacyjne

Serum zostato opracowane w celu tagodzenia oznak starzenia
| wptywu grawitacji na stan skory. Diugotrwate dziatanie
antygrawitacyjne zapewniane jest przez EleVastin™, ktory
natychmiast unosi rysy twarzy.

Potrzeba tworzenia aktywnych strategii opieki nad zdrowiem
psychicznym dla csob w podesztym wieku bedzie stale rosnac
w starzejacym sie spoteczenstwie.

» Strona producenta » Badanie

Zrodto:



Transformacja energetyczna

Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje?

Zrodto:

Research & Development / Komunikacja
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Research & Development / Komunikacja

W kierunku zrownowazonego
przemystu farmaceutycznego

Jednorazowe medyczne materiaty, np. maseczki, przyczyniaja sie
do zanieczyszczenia srodowiska | produkcji odpadow. Badanie
pokazato mozliwosé przetwarzania zuzytych maseczek na paliwo,
umozliwiajac wydajniejsze zarzadzanie odpadami i zapewniajac
alternatywne zrodto energii. Taki sposdb pozyskiwania energii
moze zmniejszyC wptyw przemystu farmaceutycznego na
zanieczyszczenie srodowiska i sprzyjac transformacji
energetyczne].

» Badanie



Rezyliencja

Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje?

Zrodto:

HR / Komunikacja

INntegracja cyberbezpieczenstwa ze
strategig biznesowa firm pracujgcych
Nna danych medycznych

Odpornosc cyfrowa staje sie kluczowa dla ochrony zdrowia, kiedy
dane wrazliwe o pacjentach sg gromadzone w srodowisku
cyfrowym. Wdrozenie narzedzi cyberbezpieczenstwa utrudniaja:
brak zrozumienia zagrozen cyfrowych, podejmowanie decyzji

o cyberbezpieczenstwie bez uwzglednienia szerszego kontekstu
biznesowego firmy, a takze fakt, ze cyfrowa rezyliencja nie jest
jednorazowym wysitkiem, tylko procesem, ktory wymaga statego
monitorowania.

» Badanie

HR / Obstuga klienta

» Badanie
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Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje? Research & Development / Komunikacja Research & Development / Komunikacja

W/9 /6140 05052024 > ﬁl!'tyku}
Zrodto:
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Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje? Research & Development / Komunikacja Logistyka

» Artylkout » Artykul

Zrodio:
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Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje? Research & Development / Komunikacja Research & Development / Komunikacja

» Artykut > Artykut

Zrodio:
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Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje? Research & Development / Komunikacja Komunikacja

» Artykut > Artykut

Zrodio:



\ RAPORT Q2/2024

Depopulacja

Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje? Research & Development / Komunikacja Research & Development / Komunikacja

Szczep bakterii Lactobacillus
plantarum AR50] jako sktadnik
aktywny leku na niewydolnosc¢
jajnikow

Wynalazek pokazuje zastosowanie bakterii Lactobacillus
plantarum ARS01 w przygotowywaniu lekow do zapobiegania
| leczenia przedwczesne] niewydolnosci jajnikow. Szczep ten
poprawia faze ptodna poprzez zmniejszenie zaburzen

hormonalnych, a takze zapobiega przedwczesne] niewydolnosci
jajnikow, jednoczesnie tagodzac objawy depresji.

1179825435_07.05.2024 » Artykui

Zrodto:
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Era deficytu

Jaki dziat organizacji moze czerpac inspiracje? Research & Development / Produkcja Research & Development / Dziat prawny

Badanie podkresla potencjat zrownowazonego wykorzystania
materiatow odpadowych w rozwiazywaniu globalnych wyzwan,
takich jak postepujacy niedobdr wody. To rozwiazanie moze
znalezc zastosowanie w procesach produkcyjnych, gdzie woda
jest kluczowym skitadnikiem, chociazby w produkcji kosmetykow
| lekow. Wykorzystanie produktow ubocznych moze przyczynic sie
do obnizenia kosztéw produkcji i wzmocnienia wizerunkow
marek.

» Badanie » Artykut

Zrodto:
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ISTOTNE
TEMAITY

tematy, o ktérych mowi Twoja

kategoria, analizowane w obszarach e,
technologia, spofeczeistwo oraz
Srodowisko



NAJISTOTNIEISZE TEMATY - zmiany analizowanew obszarach: technologia, spoteczeristwo oraz érodowisko

TFCHNOI OGIA
SPOY FC7ZENSTWO
SRODOWISKO

SPIS TRESC| 25




artificial intelligence

W ostatnim kwartale technologia
sztucznej inteligencji (Al) nadal byta
gtownym tematem technologicznym
w Twojej kategorii:

» Moderna wykorzystuje modele Al do opracowywania nowych
lekdw z uzyciem ChatGPT.

» Startup Xaira, zajmujacy sie odkrywaniem lekow przy uzyciu Al,

z budzetem miliarda dolardw ogtosit gotowosc do rozpoczecia
prac nad rozwojem nowych lekow.

» Firma ABOUT Healthcare przejeta Edgility, firme specjalizujacs
sie w analizie danych z wykorzystaniem Al, w celu bardziej
efektywnego zarzadzania placowkami medycznymi.

» Wiele rozwigzan w Twoje] kategorii otrzymato w ostatnim
kwartale zatwierdzenie U.S. FDA (m.in. bazujgce na sztucznej
inteligencji narzedzie, stuzace do wykrywania niewydolnosci
serca opracowane przez Eko Health).

>

Co z tego wynika?
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Technologia

Spoteczenstwo

Srodowisko
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> Technologia
Spoteczenstwo

Srodowisko

Co z tego wynika?
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> Technologia
Spoteczenstwo

Srodowisko

Co z tego wynika?



W ostatnim kwartale temat
mikrobiomu zyskiwat na znaczeniu
W Twoje] kategoril branzowe)j
ZWitaszcza w kontekscie zmian
spotecznych | zachowan
konsumenckich:

» Modutowanie mikrobiomu jelitowego jest obecnie cbszarem
wielu innowacji. Jedno z ostatnio przeprowadzonych badan
wykazato, ze modulacja mikrobliomu jelitowego za pomoca
suplementdw probiotycznych | prebiotycznych moze
prowadzic do zmian w zachowaniach spotecznych.

» Zobacz Zrodio

» Temat modulowania mikrobiomu jelitowego przeniknat na
state do kategorii food. Na chwile obecna szacuje sieg, ze
swiatowy rynek sfermentowane] zywnosci i napojow osiagnat
wartosc 575 miliardow dolarow. Do 2032 roku wartosc ta
wzrosnac ma do 989 miliardow. Jesli chodzi o kierunek zmian
podkresla sie istote precision fermentation.

>

Co z tego wynika?
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Technologia

Spoteczenstwo

Srodowisko
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Technologia
>

Spoteczenstwo

Srodowisko

Co z tego wynika?
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Technologia
>

Spoteczenstwo

Srodowisko

Co z tego wynika?
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Technologia

Spoteczenstwo

> Srodowisko

Co z tego wynika?
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Technologia

Spoteczenstwo

> Srodowisko

Co z tego wynika?
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PY TANIA
POMOCNICZE

pytania hawigzujace do 10
trendOw o0 najwieksze]
popularnosci mediowe] w Twojej
kategoril

- Zweryfikuj, na ile Ty i Twoja organizacja jestescie
na biezaco ze zmianami | wyZwaniami
opisanymi we Wczesniejsze] czesci raportu.
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TRENDY
W INNYCH
KATEGORIACH

zestawienie trendow z Twojej kategorii
z trendami o najwieksze] popularnosci
mediowe] w iInnych kategoriach

| Ta czesc raportu pozwoli Ci spojrzec poza swoja
kKategorie rynkowa, ztapac szerszy kontekst |
Inspiracje.
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Zdrowie, Media i portale Zywnos¢ i produkty
wellness | uroda Sprzedaz | zakupy spotecznosciowe konsumenckie
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Spoteczenstwo Finanse Podroze
Technologia | kultura | Uubezpieczenia | wydarzenia
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Edukacja, Miasto
praca, dom | mobilnosc
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Analiza zestawienia
trendow w przekroju
kategorii



ZMIANY
W T™I

analiza trendow, ktore

wykazaty wzrost TMI™
wzgledem ublegtego kwartatu

ZDROWIE, WELLNESS | URODA \ RAPORT Q2/2024

Badz na biezaco w zmieniajacym sie swiecie,
obserwuj zmiany i ich kontekst. Odkryj
najwazniejsze wyzwania dla biznesu, ktore

Z nich wynikaja.




W kazdym kwartale skupiamy sie na
INNych trendach 1 omawiamy je poza

kontekstem danej kategorii branzowe).

Co kwartat ich wybor zdeterminowany
jest tez Innym czynnikiem.

W tym kwartale analizujemy 4 trendy,
ktorych hype bgdz impact wzrost
przez okres ostatnich 3 miesiecy
(kwiecien - czerwiec).

\ RAPORT Q2/2024
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Powody wzrostu impactu: Co mozesz zrobic?

» Rozwaz lokalizacje czesci produkcji lub
zaopatrzenia, co pomoze zmniejszyc
zaleznosé od importu surowcow
Z niestabilnych regionow.

» Przeprowadzaj analizy ryzyka zwiazanej
z geopolityka | monitoruj zmiany zachodzace
w sytuac)i miedzynarodowe].

» Monitoruj na biezaco zmiany w regulacjach
| politykach dotyczacych surowcow
kKrytycznych czy polityki gospodarczej, aby
dostosowac strategie | procedury swoje|
organizacjl.

KWIECIEN MAJ CZERWIEC
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Powody wzrostu impactu: Co mozesz zrobic?

KWIECIEN MAJ CZERWIEC
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Powody wzrostu hype'u: Co mozesz zrobic?

KWIECIEN MAJ CZERWIEC



Powod wzrostu hype'u:

» nasilenie sie dezinformacji | fake newsow
(wptyw dezinformacji na proces
informatyczny),

» wzrost napiec spotecznych i politycznych
(culture wars w kwestiach takich jak zmiany
klimatu czy polityka gospodarcza),

» wzrost kontrowersji wokadt technologii
| mediow spotecznosciowych (wptyw SM
na pogtebianie podziatow spotecznych).

Co mozesz zrobic?

KWIECIEN

MAJ

\ RAPORT Q2/2024

CZERWIEC
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KIM
JESTESMY?
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Pomagamy zrozumiec jutro
| wdrazac innowacje juz dzis.

infuture.institute to instytut forecastingowy, ktory definiuje
najwazniejsze trendy, opisuje je | wskazuje konsekwencje dla
gospodarki, kategorii rynkowych czy konkretnych marek.

Instytut monitoruje | analizuje wszystkie czynniki, zwtaszcza
technologiczne | spoteczne, ktére moga wywotac fundamentalne
Zmiany w poszcZegolnych branzach.

Wspdtpracujemy z firmami i organizacjami w ramach: warsztatow
adaptacji | wykorzystania trendow w biznesie, procesow
poszukiwania | wdrazania innowacjl, dedykowanych badan

i analiz trendowych, doradztwa strategicznego.
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